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2010 年 3 月 23 日 
株式会社電通 

フェリカネットワークス株式会社 
 

 

電通とフェリカネットワークス 

「おサイフケータイ®」を活用し、広告と連動した 

おサイフケータイ共通クーポンサービス「ピットポン」を開発、実証実験を開始 

 

株式会社電通（本社:東京都港区、社長:髙嶋達佳 以下、電通）とフェリカネットワークス株式会社（本社：

東京都品川区、社長：芳野弘 以下、フェリカネットワークス）は、「おサイフケータイ®」と広告プランニン

グを融合することで、メーカー企業自らが、様々な流通店舗で利用できる広告クーポンの発行を可能にする、

業界初の広告クーポンサービス『ピットポン』を開発、2010 年秋の事業化を目指し、3 月 23 日～29 日まで、

実証実験を行います。 

 

従来日本国内のクーポンの発行は、店舗を持つ流通企業や直販企業に限られていました。しかし例えば米国

においては、メーカー企業が新聞広告などに様々な店舗で利用可能なクーポンを掲出することが一般的に行わ

れています。今回、おサイフケータイ技術及びサービスプラットフォームを持つフェリカネットワークスと、

各種広告媒体やクライアントとのアライアンス構築力及び広告プランニング／効果測定、分析等のノウハウを

持つ電通が協力することにより、『メーカー企業による商品/サービスの広告と連動したおサイフケータイ共通

クーポンサービス』を開発しました。両社は、“ピットポン”サービスの共通プラットフォーム化を通し、テ

レビやラジオ、新聞などの「マスメディア」とパソコンや携帯端末などの「ネットメディア」、実際に購買す

る「店舗」、そしてユーザー自身を、おサイフケータイを介して結びつけ、効率的なマーケティングの実現を

目指します。 

本サービスは、テレビやラジオ、パソコンやモバイルのキャンペーンサイト、販促メール、店頭ＰＯＰなど

での告知広告を介して、ユーザーがクーポンをおサイフケータイにダウンロードし、様々な店舗にて利用する

ことを可能にするプラットフォームサービスです。 

おサイフケータイを使ってメーカー企業が広告とクーポンを連動させることで、クーポン発行者は、従来は

困難であった『どのような広告媒体からどの店舗に実際にユーザーが送客されたか』という実際の広告効果を

正確に把握することが可能となります。更に、ユーザーアンケートや各種分析手法を用いることで、より効果

的な広告・販売促進戦略の立案等が可能になります。 

一方流通企業は、本プラットフォームに対応することで、従来困難であった『日常来店しない新規顧客の来

店促進』を、自社ではなくクーポン発行者であるメーカー企業が行う広告宣伝によって実現することが出来ま

す。同時に、広告クーポン取扱手数料や、店頭での広告クーポン配布による広告媒体としての収入等、新たな

収入を得ることも可能となります。 

 本サービスの実証実験は 3月 23 日～29 日まで実施する予定です。なお実施に当たっては、株式会社ローソ

ンの協力を得て、ローソン福岡県内全店＊において実験を行います。本クーポンは、テレビ／ラジオ／ネット

メディア／店頭等各種媒体社様の協力を得て、様々な広告媒体から取得することが可能です。（詳細別紙参照） 

＊Loppi 端末設置店のみでの実施となります。 
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●本サービスの仕組み (イメージ図) 

＜サービスイメージ＞ 

 

 

＜関連プレーヤイメージ＞ 
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参考資料（別紙） 
 

●実証実験概要 
■ サービスイメージ： 

 

 
■ 実施期間： 

・クーポンダウンロード期間  ：３月２３日（火）～３月２９日（月）まで 
・Loppi からのクーポン券の発券期間 ：３月２３日（火）～３月２９日（月）まで 
・クーポン券利用期間  ：３月２３日（火）～４月４日（日）まで 
 
 
 

■ 告知媒体： 
今回の実証実験においては、株式会社エヌ・ティ・ティ・ドコモ、株式会社ベストクリエイト等様々

な媒体社様のご協力を得て、テレビ／ラジオ／PC サイト／モバイルサイト／メール／店頭等様々な

広告媒体にて配布を行います。 
 
 


